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Dia das Maes — Consumidor esta menos pessimista que em anos

anteriores, mas pre¢o médio do presente cai pelo terceiro ano seguido

O Dia das Maes é uma data muito aguardada pelo Comércio brasileiro por ser a segunda
maior fonte de vendas extraordindrias associadas a datas festivas, somente superada
pelo Natal. Por este motivo, hd 17 anos o FGV IBRE vem consultando os consumidores
brasileiros com o intuito de conhecer o seu impeto para compras de presentes
relacionadas a este dia. Em 2025, os consumidores foram consultados a respeito dos
seguintes temas:

i. PrevisGes sobre gastos com presentes na comparagao com o ano anterior;

i Expectativas com o valor médio dos presentes;

iii. Tipo de presente a ser escolhido.

Impeto de Compras de Presentes para o Dia das Mdes 2025

O indicador de impeto de Compras de Presentes para o Dia das M3es mede o sentimento
dos consumidores com relacdo aos gastos em presentes relacionados a esta data no ano
corrente. E construido como a propor¢3o dos que pretendem gastar mais que no ano
anterior menos a proporcdao dos que pretendem gastar menos, mais 100 (cem). Por
construgdo, quando este indicador estiver acima de 100 pontos, haverd mais
consumidores prevendo gastar mais que projetando gastar menos. Ocorre que, desde
sua criacdo, o maior nivel alcancado pelo indicador foi de 94,8 pontos, em 2010. Portanto,
nunca houve registro de mais gente prevendo gastar mais que gastar menos.

Em 2025, o indicador atingiu 84,3 pontos, uma alta de 4,2 pontos em relagao ao ano
passado. Além de ser a quarta alta consecutiva, este & o maior nivel desde 2014, quando
o indicador registrou 84,5 pontos. O resultado é motivado pela combinagdo da redugao
da parcela dos consumidores que pretendem gastar menos, com queda de 4,1 pontos

percentuais (p.p.), para 26,4%, e de aumento da parcela dos consumidores que
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pretendem gastar a mesma coisa, com alta de 4,1 pontos percentuais, para 62,9%. A
parcela dos que pretendem aumentar os gastos com presentes no Dia das Mdes ficou
praticamente estavel, ao variar 0,1 p.p., para 10,7%.

Indicador de Intengdo de compra de presentes para o Dia das Maes:
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Fonte: FGV IBRE
A analise por faixa de renda mostra que a alta do impeto para gastos relacionados ao Dia
das Mdes foi observada em trés das quatro faixas de renda analisadas, com destaque
para a faixa 2, com renda familiar entre RS 2.100 e RS 4.800 mensais. Nesta faixa
registrou-se um forte aumento do indicador de impeto de compras, que avancou 21,1
pontos, para 90,7 pontos, o maior nivel desde 2013 (90,7 pontos). O indicador de impeto
de Compras para as familias com renda acima de RS 9.600,01 foi o Unico que retraiu, com

gueda de 5,3 pontos.
O valor médio dos presentes diminuiu em rela¢@o ao ano passado

Apesar do aumento do impeto de Compras para o Dia das M3es, o valor médio do
presente pretendido caiu para RS 72,63 em 2025, contra RS 74,40 no mesmo periodo

do ano passado. Esta foi a terceira queda consecutiva do preco médio previsto para os

1530 apresentadas ao entrevistado faixas de preco como opgdo de resposta: i) até R$20; ii) entre R$21 e R$50,00; iii)
entre R$51 e 100 e; iv) acima de R$100. Para célculo do preco médio, os resultados sdo ponderados utilizando os
pontos médios de cada faixa exceto a faixa inferior, onde utilizamos o limite maximo (R$20) e a faixa superior, onde
utilizamos o limite minimo. Para fins de comparacdo, os valores de anos anteriores foram trazidos a pregos de 2025.
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presentes, reforcando o fato de que a evolugdo favoravel do Indicador de impeto de
Compras ndo implica no aumento efetivo de gastos ja que ainda ha menos consumidores

prevendo mais que gastar menos.
Vestudrio e Gastronomia séio os itens em alta

Dentre os consumidores que pretendem comprar presentes e que ja decidiram o que
adquirir?, os itens Vestudrio (blusas, camisas, vestidos) e Outros (livros, gastronomia,
lazer, dinheiro) mantiveram a lideranca na preferéncia das intencdes de compra para essa
ocasido, registrando aumento de 3,9 p.p. e de 0,2 p.p, respectivamente, no mesmo
periodo de comparacdo do ano passado. O item Flores também cresceu como

possibilidade de presente em 2025, ao subir 1,5 p.p na mesma base de comparacao.

Entre os itens citados nos Outros, a intengdo com gasto em gastronomia (almoco, jantar,
lanche, cesta de café da manhd, etc) se mantém como o principal item dessa lista de

consumo, ao subir 3,2 p., para 13,9%.

Os itens Calcados e Perfumaria e Cosméticos apresentaram recuos de 3,2 e 1,7 p.p,
respectivamente, se destacando negativamente em comparagdo ao mesmo periodo do

ano passado. O item Eletrénicos também recuou, mas em magnitude menor, em 0,7 p.p..

“A resiliéncia da atividade econdmica nesse inicio de 2025, com a manutencdo da renda
e do emprego, possibilitou uma maior disposi¢cdo para gastar com presentes no Dia das
Maes. A alta do indicador, no entanto, sugere uma tendéncia a manutengdo dos padrdes
de gastos, com uma redug¢ao no pessimismo, mas sem um aumento significativo no
otimismo. Este resultado estd alinhado com o ritmo mais moderado de crescimento
econdmico deste ano. Entre os tipos de presentes, Vestudrio volta a ganhar forga este
ano e se mantém como o principal item de compras. Vale destacar o aumento gradual na

intencdo de presentes relacionados a Gastronomia ao longo dos anos, ratificando uma

2 Atabulacdo de resultados para este quesito considera somente as respostas especificas, considerando a proporg3o
dos que “ndo sabem” ainda qual presente sera escolhido dentro da parcela de outros.
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mudanca nas preferéncias dos consumidores sobre o item para presente na ocasido”,
avalia Anna Carolina Gouveia, pesquisadora e economista do FGV IBRE.

Tipo de Presente (em % do total)®

Tipo de presente 2022 2023 2024 2025
Vestuario 31,7% 32,9% 28,8% 32,7%
Perfumaria e cosméticos 19,4% 18,5% 20,4% 18,7%
Calgados 7,7% 7,4% 7,3% 4,1%
Flores 8,1% 6,3% 6,0% 7,5%
Itens para casa 5,0% 4,2% 3,6% 3,7%
Eletronicos 1,9% 1,2% 2,6% 1,9%
Outros 26,2% 29,6% 31,2% 31,4%

Livros 3,5% 4,0% 4,1% 3,7%
Gastronomia’ 5,6% 8,4% 10,7% 13,9%
Lazer? 2,2% 3,3% 4,2% 3,0%
Dinheiro 2,2% 3,0% 4,1% 4,6%
Outros ou nao sabia 12,8% 10,9% 8,1% 6,3%

Talmocgo, jantar, lanche, cesta de café da manh3, etc.
2 passeios, viagens, cinema, teatro, show, day spa, etc.
Fonte: FGV IBRE

Apéndice Estatistico

Intengdo de Compras no Dia das M3es — Brasil
A mesma Gastar Menos Indicador

Brasil Mais coisa

2013 12,6 63,2 24,2 88,5
2014 11,2 62,0 26,7 84,5
2015 6,3 55,1 38,6 67,7
2016 3,2 45,0 51,8 51,4
2017 4,0 51,3 44,6 59,4
2018 6,4 56,5 37,1 69,3
2019 6,8 57,9 35,3 71,5
2021 2,8 50,3 46,9 55,9
2022 6,5 58,5 35,0 71,6
2023 7,3 63,5 29,2 78,0
2024* 10,6 58,8 30,6 80,0
2025 10,7 62,9 26,4 84,3

Fonte: FGV IBRE

2 Foram consideradas somente as respostas validas.
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Indicador de Intengdo de Compras no Dia das Maes por faixa de renda
(Respostas favordveis- desfavordveis +100, em pontos percentuais)

Indicador Renda 1 Renda 2 Renda 3 Renda 4
2013 81,9 90,7 85,6 93,6
2014 64,6 85,9 86,4 93,5
2015 59,4 67,2 69,7 72,2
2016 37,7 48,1 55,7 62,5
2017 45,4 53,1 61,4 76,7
2018 52,3 62,3 75,4 84,6
2019 52,5 70,0 77,0 85,2
2021 45,4 38,6 62,6 76,1
2022 64,3 57,0 80,3 83,4
2023 71,7 68,0 85,6 86,1
2024* 74,3 67,3 85,5 91,0
2025 75,6 88,4 87,1 85,7

Fonte: FGV IBRE

*QOs valores referentes ao ano de 2024 foram revisados e atualizados apds a inclusdo de informages adicionais, para
refletir informagGes mais precisas e completas.

Preco médio do(s) presente(s)
(Pregos constantes de margo de 2025, corrigidos pelo IPCA)
Renda familiar Entre RS 2.100e  Entre RS 4.800 e Acima de RS

Em RS Brasil

até RS 2.100 RS 4.800 RS 9.600 9.600
2021 78,27 49,37 66,20 90,42 105,38
2022 80,80 62,06 70,75 87,47 101,38
2023 79,34 59,87 73,04 85,60 97,36
2024 74,40 53,37 59,77 78,12 89,04
2025 72,63 58,16 66,79 76,27 88,06

Fonte: FGV/IBRE

Os resultados foram extraidos da Sondagem do Consumidor com amostra planejada de 2000 respondentes.
Em 2025, os consumidores foram consultados entre os dias 01 e 21 de abril.
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